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走出去遭遇的新挑战

自 2012 年以来，欧盟、美国、加拿大、

澳大利亚纷纷向我国砸下“双反大棒”，我

国光伏企业在国际市场上一时间陷入了多

路“围追堵截”的困局。

日前欧盟委员会发布公告称，由于宁

波华顺太阳能科技有限公司和江苏赛拉弗

光伏系统有限公司违反价格承诺相关条款，

我国光伏装机规模已连续三年位居全球第一，光伏组件产品也大幅增长。

2015 年多晶硅产量超过 16.5 万吨，同比增长 25％，比 2013 年增加一倍 ；组

件产量达到 43 吉瓦以上，同比增长 20.8％ ；硅片和电池片产量分别超过 100

亿片和 41 吉瓦。另外，经济步入新常态下，随着补贴逐步下调，越来越多的

国内光伏企业把目光转向国外，以寻找新的市场。
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因此决定自公告发布之日起在对华光伏双

反案中取消上述 2 家中国企业的价格承诺，

并对其征收反倾销税和反补贴税。 

在此基础上，根据欧盟对华光伏双反

案原审终裁，宁波华顺太阳能科技有限公

司的反倾销税和反补贴税分别为 36.2% 和

11.5%，江苏赛拉弗光伏系统有限公司的反

倾销税和反补贴税分别为 41.3% 和 6.4%。 

在欧盟单方面撕毁与中国光伏企业达成的

价格承诺的大背景下，这种不对等愈发强

烈。 

至此，加之此前那些因遭到欧盟警告，

随后自愿退出的乐叶光伏、西安隆基、东

营光伏、阿特斯、中盛光电、昱辉阳光、

天合光能、正信光伏等 8 家中国光伏组件

企业，相继“被退出”中欧光伏价格承诺

协议的中国光伏企业总数已达到 22 家。由

此可见，如何更好地走出去，是我国光伏

行业急需跨越的一道槛。

走出去的市场结构正在逐步优化

近 年 来， 我 国 光 伏 产 业 在 原 料、 工

艺、技术、设备等方面都得到长足发展，

光伏产品的市场结构不断优化。以前，我

国 90% 的光伏产品需要出口，其中 30%

出口至美国，70% 出口至欧洲 ；现在，光

伏产品的产能只有一半用于出口，其中，

18%~19% 销 售 到 北 美，13%~14% 销 售

至欧盟，其他近 60% 集中在亚洲地区销售。

不 仅 如 此， 在 经 营 方 面， 我 国 光 伏

企业也从单纯地向国外卖组件，发展到做

EPC、投资运营电站并重。这些都是在“双

反”背景下取得的业绩。

价格战是走出去的潜在风险

目前，在国外市场，我国光伏企业依

然面临因无序竞争而导致价格大幅下滑的

情况。中国企业之间的低价冲击，是造成

后续、现有光伏项目停滞的重要原因。在

国外打价格战，受伤的都是我们自己。因此，

我国光伏企业海外开拓项目时，应该以大

局为重和联盟思维，抱起团来走出去。

光伏企业走出去，要想持续盈利，还

需要制造业、投资商抱起团来一起走出去。

在产能合作方面，我们也希望国内企业不

只是转移产能，也适当创新性地转移一些

技术。我们希望产能合作实现共赢，尤其

在中等发达国家，可以考虑在建厂的同时，

也能提高当地的技术能力。
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技术创新是走出去的核心竞争力

近年来，随着光伏技术得到巨大提升，

我国光伏品牌在国外市场已取代了众多国

际品牌。一定程度讲，这引起了多个国外

市场对我国实施“双反”，但越是“双反”，

光伏企业越要注重技术创新，这样才能持

续保持国际竞争优势。

任何能够实现度电成本的降低的技术

创新，都应该得到鼓励。无论对单晶还是

对多晶，单纯从效率考量都是不公平的，

因为两者本身就有一定的差异性。例如，

若按效率定义，薄膜厂家将难以生存了。

应该以度电成本而不是效率来定义技术标

准，应该鼓励能够实现度电成本降低的任

何技术创新。

发展中国家是“走出去”的新蓝海

在“一带一路”的战略框架中，“电

力通道建设”是其中的重要组成部分。“一

带一路”沿线部分国家光照资源丰富，尤

其是近年来，东南亚、印度、中东、中亚、

非洲等地区或国家的光伏电站装机正出现

爆发性增长的市场前景，无疑给中国的光

伏产业带来新机遇。

伴 随 着 各 国 政 府 对“ 可 再 生 能 源 替

代化石能源”的呼吁，如今已有多个国家

制定了可再生能源发展目标。泰国计划到

2021 年可再生能源比重达到 25％。印度计

划到 2020 年实现 20 吉瓦的太阳能发电规

模。在东非和南部非洲的一些国家，计划到

2030 年将可再生能源的比重提高到 40％。

目前，在一些发展中国家中，仍有部

分地区还没有通电，如巴基斯坦目前尚有

7％的无电人口，有较大的光伏产品市场。

类似的情况在印度、印尼、乌兹别克斯坦

等多个亚洲国家存在。此外，再加上发展

中国家电力设施原本就不完善，电力缺口

大，相对于发达国家，新能源装备更替传

统能源装备的成本较低，具有广阔的发展

空间。

光伏行业“走出去”步伐将进一步加快，

除了在传统市场并购现有产能外，部分企

业正积极前往马来西亚、泰国、越南、土

耳其、印度、巴西等地新建工厂，以规避

欧美“双反”和靠近终端市场。新兴发展

中国家已成为中国光伏企业“走出去”的

新蓝海。

其实自从国内光伏行业遭遇“双反”

后，我国光伏企业就已经在开拓新兴发展

中国家市场。早在 2013 年亚洲就已取代

欧洲成为中国光伏产品的主要出口市场。

数据显示，其中 2014 年出口亚洲的交易

额 达 78.54 亿 美 元， 同 比 增 长 42.73 ％。

而 出 口 增 幅 最 大 的 市 场 是 拉 美 等 新 兴 市

场，出口额为 4.86 亿美元，同比增长高达

159.21％。

我们相信，“十三五”期间，随着国家

扶持光伏行业发展的各项政策措施的落实

到位，以及国内光伏市场的不断完善成熟，

将会有更多的光伏企业在国际舞台上崭露

头角。
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